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自然人申办流程图示

技术人员勘察现场

携带资料到电力部门
申请安装

电力部门出具系统并
网方案

项目施工

申请验收、并网

用户签订供电协议



自然人申报资料图示

申请安
装

身份证 银行卡

电表卡

宅基地使用证

注：无宅基地使用证需乡镇政府
开具房屋产权及同意安装证明



法人申报资料图示

申请安
装

身份证 银行卡

电表卡
营业执照/组

织机构代码证

土地证

注：无土地证需提供建筑物及设
施使用证明（乡镇政府以上证明）



光伏市场推广浅谈

合巨新能源

• 2个办事处
• 4家直营店
• 22处分销点
• 93个示范户



营销硬件——渠道为王

渠道建立要素

1.不同目标客户群体的适用特性

   1） 农村居民     2） 小型工商业     3） 机关、学校等

2.产品的差异化

       1）价格定位  2）技术   3）功能    4）文化

3.谁手里有你大量的客户资源

4.行之有效的拓展计划



农村居民群体心理特性分析

• 保守心理：对于新事物接受过程长，多持观望态度

• 依赖心理：相信眼见为实，看到身边的实际案例才敢于尝试接受

• 焦虑心理：缺乏自主意识，易受不同观点影响



小型工商业群体心理特性分析

• 模式认知：对光伏用电模式形成错误理解，预估投入成本过高

• 观望心理：对于政府补贴政策持观望态度

• 流动资金：工商业对流动资金要求比较高，不愿意占用太大的资金比
例

• 收益比较：回本周期较长，容易与其“短、平、快”理念形成冲突



产品理念差异化

• 光伏系统的使用价值：

                       我们产品的使用价值是什么？

• 光伏发电的文化附加值

                        光伏产品可以有什么样的文化附加值？



营销软件—一个中心两个基本点

营销要点

1.一个中心：目标客户认可光伏行业产品，并认可我们

2.两个基本点：1.光伏养老

                                       传统养老与光伏养老对比

                          2.投资理财

                                     光伏投资与其他投资风险、收益对比



营销软件—一个中心两个基本点

营销要点

传统养老与光伏养老对比

                        养儿防老 子女提供衣食住行，碍于人情常理经济不
自由

保险养老 每年交付养老金，等一定年龄后（至少10
年）开始领取，收益率不超过7%

房产养老 投资大收益小，地产经纪环境不乐观

光伏养老 一次性投入，年收益率17%~20%，每个
季度都有收益



营销软件—一个中心两个基本点

营销要点

光伏理财与其他理财方式对比

                        
股票 风险高，收益不确定，需要专业知识

保险 强制储蓄，总体收益不高，等待收益时间长

房产商铺 投资大，收益率低，大环境不乐观

光伏 收益稳定，风险低，可持续性强



市场问题汇总

1.发电系统多长时间收回成本？

2.系统使用寿命及质保如何？

3.阴天发电量如何？冬天冷会不会电力不足？

4.家庭光伏发电为什么还没普及？

5.发电量可以保证吗？



工程案例分析

项目地址：正定县木庄村超市

项目概况：有安装意向，但受                                
言论影响犹豫不定

解决方案：方案一

案例一



工程案例分析

案例二

项目地址：正定县柳树科

项目概况：个体工商业老板，      
对新事物兴趣强烈、不了解光
伏产品

解决方案：方案二



用户的笑容



用户的笑容



用户的笑容
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作者 -合巨新能源


